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Klart ni ska gora en musikvideo!

Precis som pa MTVs storhetstid ar det i dag ndstan obligatoriskt att gbra
en musikvideo. Det blir attare att bli omskriven i musikbloggar, fa spel-
ningar, halla uppe ett intresse hos fansen och mycket mer.

Anda sedan jag var med pa min forsta musikvideoinspelning for 15 &r se-
dan harjag hjalpt manga med hur de ska tanka nar de planerar, genom-
for och slapper sin video. Jag driver till och med en blogg om musikvi-
deor. Anda blir man aldrig fullard - vilken dag som helst kan ndgot nytt
ske pa musikvideofronten, och det ar det som &r sa spannande.

Med dagens teknik gar det att gora mycket sjalv. Men sen da, nar videon
ar klar? | detta material kommer ni fa tips pa hur ni marknadsfér videon
och skickar den till musikbloggar och andra viktiga aktorer.

Jag hoppas att materialet kan hjélpa er att fa igdng er kreativitet och
vaga mer. Det finns inga ratt eller fel. Ni som grupp bestdmmer vad just
ni vill gora. Daremot finns det manga vardefulla tips som kan radda er
frdn de varsta katastroferna.

Och glom inte att ta hjalp av ert lokala Studieframjande-kontor s kan ni
snabbt komma igang!

PS. Jag dr jdttenyfiken pd att se resultatet. Skicka gdrna en ldnk till mig
ndr videon dr klar: sofie.tedenstad@studieframjandet.se.

Materialet ar skrivet av:
SOFIE TEDENSTAD
Musik och kultur
Studieframjandet Halland

Studie .‘.

framjandet

Oktober 2020

Forfattare: Sofie Tedenstad
Grafisk form: Anna Lillkung
Foto: Mostphotos och arkiv

studieframjandet.se



Att gora en musikvideo kan kdnnas svart och som
ett stort steg. Det hér studiematerialet ger prak-
tiska tips pa hur ni i er musikgrupp kan planera,
skapa och slappa en musikvideo. Syftet ar att visa
att det faktiskt gar att gora en musikvideo, ocksa

med relativt sma resurser eller lite tid.

Nifarlara erom de olika delarna i processen, fran att ni
far er forsta idé till att ni borjar sprida er fardiga musik-
video. Materialet kan med fordel delas upp pa fler eller
farre cirkeltraffar. Ni far helt enkelt anpassa innehallet

utifrdn era behov och forutsattningar.

Studiematerialet ar uppdelat i traffar utifran sex olika
huvudteman:

Inspiration och idéer (s. 5) (Traff 1)

Tips innan ni kor igang:

Typ av musikvideo (s. 7) (Traff 2)
Goren plan (s. 11) (Traff 3)

Filma musikvideo (s. 13) (Traff 4)
Redigera musikvideo (s. 17) (Traff 5)
Promota er video (s. 20) (Traff 6)

Pa slutet finns fyra bilagor (frén s. 23) som kan vara bra
att ha nar nival ska filma:

Bilaga 1: Bildmanus

Bilaga 2: Vem gor vad - olika roller pa set

Bilaga 3: Tystnad, tagning - kommandon pa set

«  Bilaga4: Info - till filmteam, statister och gruppen
Den tid som ni ldgger ner pa arbetet kan ni rapportera
som studietimmar till Studiefrdmjandet inom ramen

for er studiecirkel (se Tips nedan).

Arbetet med det har studiematerialet kan med fordel genomf6ras och rapporteras till Studieframjandet

som en studiecirkel, endera som en del av er befintliga musikcirkel eller som en egen studiecirkel. Da kan

ni fa stod i ert arbete genom t.ex. [dn av utrustning, teknik och lokaler. Studieframjandet har vissa regler

som galler for vara studiecirklar:

En studiecirkel maste ha minst 3 deltagare som &r 6ver 13 ar
Studiecirkeln maste ha minst 3 traffar (som omfattar minst 9 studietimmar totalt)

Varje deltagare maste narvara vid nagon av de 3 forsta traffarna

Kom ihag att ha ett demokratiskt forhallningssatt nar ni arbetar med materialet. Det innebar att alla far

komma till tals och kanna sig delaktiga i arbetet.
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Traff 1: Inspiration och idéer

En bra musikvideo behdver inte vara dyr. Det vik-
tigaste dr att ni har en bra idé. Malet med den for-
sta traffen ar darfor att ni ska bli inspirerade och
kreativa, och komma pa idéer.

1. Inspiration och idéprocess

Borja traffen med att kolla p& ndgra enkelt gjorda mu-
sikvideor och diskutera vad ni tycker om dem:

OK Go - “Here It Goes Again”

Paul Simon - “You Can Call Me Al”

Fatboy Slim - “Praise You”

Maya Hawke - “To Love a Boy”

.

.

Utga fran laten

Det unika med en musikvideo - som ocksa skiljer den
fran Ovrigfilm - dratt man inte [dgger pa musiken efter-
at som ett utbytbart komplement. Musikvideon hyllar
och utgdr fran just musiken. En bra video lyfter laten.
Lat musiken avgdra nar olika saker ska ske i videon -
nar det ska vara intensivt, lugnt, nar hojdpunkten ska
komma etc. Ni kan t.ex. fundera pa musikvideorna ni

nyss kollade pa - hur hyllade de musiken?

Finns inga regler

Det finns egentligen inga ramar for hur en musikvideo
ska se ut. Det &r ni som bestdmmer. Passa pa! Det finns
nastan inget friare format an just musikvideor. Denna
"genre” ar i standig fordndring och en oéndlig experi-

mentverkstad. Vaga vara modiga och ta ut svangarnal!

Titta t.ex. pa foljande musikvideor av franska regisso-
ren Romain Gavras:

Jamie xx - “Gosh”
M.I.A -"Bad Girls”

Diskutera:

Ser de ut som “typiska” musikvideor?

Vad vacker videorna for tankar och idéer hos er?

Franga normen
Det basta sattet att uppleva och forstd magin med mu-

sikvideor dr att titta pd véldigt manga.

Titta pd videor inom olika musikgenrer, ocksa de som
ar langt ifrén er egen. Diskutera vilka som tilltalar er
mest och varfor. Bara for att ni t.ex. spelar metal maste
ni inte gora en “typisk metalvideo” med maorker och
eldlagor i en tom industrilokal. For vem kommer kun-
na skilja den fran alla andra metalvideor? Ni &r mer an

bara en musikgrupp - ni ar ni.

Manga grupper inom Studiefrdmjandet har gjort mu-
sikvideor. Har ar nagra xempel:

Children ofthe Sun-“Mountain of the Sun”, “Emmy”
Arkepucko - “Gator & Torg”

WillMan - “Problem” (Ft. Josefin Nordberg), “Lju-
ger” (Ft. Saga Isebring)

Scarlet - “End In Blood”, “Age of seduction” (lyric
video)

Browsing Collection - “One Time A Year”, “Break
Closed-Minded Bars”

“The Drunk Autopussy Wants to Fight

Gaupa -

» o«

You”, “Vakuum”

=

VULKAN - "This Visual Hex”

Visualisera musiken

En bra musikvideo har en viktig sak: tajming. Ratt bild
pa ratt stalle. Malet ar att musik och bild blir ett sa att
musiken far synas och bilderna horas.

Fundera pa hur harda trumslag ser ut - vilka bilder
dyker upp? Hur later en svepning 6ver en trolsk skog
- som er musik? Ni ser sakert bilder i ert huvud nar ni
skapar/lyssnar pa musik, eller ténker pa era latar som
korta berattelser/filmer. Men vaga ifrdgasatta de forsta
idéerna. Tank &ven pa att musikvideor oftast inte inne-

héller dialog. Ni behdver hitta andra satt att beratta.
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https://www.youtube.com/watch?v=dTAAsCNK7RA&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=uq-gYOrU8bA&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=ruAi4VBoBSM&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=YHujjqv6Y5E&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=hTGJfRPLe08&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=2uYs0gJD-LE&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=rKPO7jh23Tk&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=V-V9tP0mIb0&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=Aq3oMT9srOg&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=U4Y1vTcAU4c&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=SSDfJ1phj7A&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=SSDfJ1phj7A&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=sZpRYWS1sO4&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=pCLkeQVrwjc&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=pCLkeQVrwjc&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=wVsPzzcUyPA&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=C2WrGAK28qk&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=C2WrGAK28qk&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=l3bl95zggNk&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=l3bl95zggNk&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=YtlQddpWtfg&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=nmXGxP8kxMk&feature=youtu.be

Kolla pa annan sorts film

Titta pa vanlig film, kortfilm, serier eller annat. Studera
detaljer. Det som ar bra kanske &r kameravinklarna,
fargerna, manuset eller nagot annat som ni lagger

marke till forst nu. Skriv ner vad ni gillar!

2. Vad ar ert visuella koncept?
Om ni inte redan har ett visuellt koncept kan ni borja
med att ténka igenom det. Det visuella konceptet ar
det som “syns” i allt ni gor. Har ingar, forutom stilen pa
era musikvideor, ocksa foljande:
«  Era foton, logga, T-shirts, pins och annan mer-

chandise, skivomslag, bilder i sociala medier, osv.

Associationer

Ert visuella koncept kommer avgora vilka associatio-
ner man far ndr man ser er. Kommer man att tdnka pa
70-tal, hippies och Woodstock, eller industriromantik
och 80-tal? Om allt gdr i samma stil och har en réd trad
blir det lattare att direkt kdnna igen era grejer och for-

std er som artister.

Det visuella konceptet bestar bland annat av:

«  Farg, stil och typsnitt.

«  Hurni poserar: Tuffa, glada, inslag av humor?

«  Vilka miljéer ni filmas i. En solig strand ger t.ex. ett
annatintryck an en mork replokal.

«  Klader och rekvisita.

«  Olika filter som ger olika intryck.

« Tidsalder: Om det ska se nytt och frascht ut, eller

hellre en grumlig, skakig video som ser retro ut.

Diskutera:
« Vad ar ert visuella koncept? Dokumentera garna
och se om det &rnagon del som ni saknar.

« Villnidndra ndgot i ert visuella koncept?

3. Prata igenom och diskutera

Titta pa musikvideor som ni gillar (eller inte gillar) till-

sammans och svara pa frdgorna nedan for att lista ut

vilken sorts video ni vill gora:

«  Vilken sorts musikvideo gillar ni och representerar
ersom grupp? Finns det ndgra absoluta "no-nos'"?

«  Vilka av era latar tycker ni &r mest [dmpade for att
anvandas i en musikvideo och varfor?

«  Vilka bilder dyker upp i era huvuden nar ni spelar
er|&t/era latar?

« Vilka musikvideor och filmer utgdr era framsta
inspirationskallor? Det kan vara bra om ni hittar
nagra stycken som ni alla &r dverens om.

« Vad vill ni séga med videon och hur gor ni det
bast? Tank igenom vilka scener, miljder, artwork,

animationer, farger eller annat som skulle kunna

lyfta fram l&ten eller er story.




Traff 2: Typ av musikvideo

Det finns flera olika sorts musikvideor och det gal-
ler att vilja ett format som passar ens musik och
mal. Under den hér tréaffen far ni dels fundera mer
kring vad som &r ert mal med att géra en musik-
video, dels lara er mer om olika sorts videor och

for vilka andamal de passar bast.

1. Vad dr malet med videon?

Det &r viktigt att tdnka pa vad som dr malet med er mu-
sikvideo. Ni har begransat med tid och kan inte gora
hur méanga videor som helst. Darfor ar det viktigt att

det ni gor hjalper er att avancera som grupp.

Olika sorts videor
Det finns mé&nga olika sorters musikvideor. De vanli-
gaste ar:

Performance-video

Narrativ video

.

Konceptvideo

Andra vanliga varianter ar:
«  Lyricvideo
Live-session-video

.

Visuals (rorligt material pd négra sekunder. Passar

bra i sociala medier eller i Spotify).

2. Tre vanliga mal

De olika sorts musikvideorna dar mer och mindre l[am-
pade for olika andamal. Har kommer exempel pa van-
liga mal som musikgrupper har, och vilken sorts mu-

sikvideo som oftast [dmpar sig bast for de malen.

Mal 1: Fa fler spelningar - valj performance-video
Om ni letar spelningar och behdver ndgot som visar
upp hur ni ser ut live bor ni gbra minst en riktigt bra

performance-video.

Den vanligaste (och kanske mest uttjatade) sortens
performance-video arnar niigruppen latsas spela och
"mima’, och ljudet &r palagt efterdt. OBS! Mima aldrig
pd riktigt ndr ni spelar in utan sjung hellre hdgt. Det ser
bdist ut pd bild.

Om man istéllet filmar och tar upp ljudet kallas det for

live-session-video.

Exempel pa Performance-videor:

The Beatles - “Strawberry Fields Forever” (klassi-
ker fran 1960-talet)

Hands Off Gretel - “She Thinks She’s Punk Rock N
Roll” (fisheye-objektiv i trang replokal)

Refused - “REV001” (militarisk danskoreografi)

Frantic Amber - “Scorched Earth” (intensiv och

nargdngen metalspelning)

Fanga era styrkor

Om ni gor en performance-video ska ni stréva efter att
skapa den stédmning och stil som ni brukar ha pa era
spelningar. Det galler allt fran farger till scenklader.
Fanga och filma det basta med er grupp, t.ex. en val-
digt karismatisk pianist eller en basist som imponerar
med sina snabba fingrar. Allt som ser snyggt eller in-

tressant ut ska med i videon.

Mal 2: Vacka intresse - valj narrativa eller koncep-
tuella videor

Ett annat vanligt mal ar att man vill skapa en musik-
video for att vdcka intresse och fa det att "handa” for
gruppen i musikvag. Manga artister har slagit igenom
med en viral musikvideo. Se bara till att jakten pa “li-
kes” inte gar till Gverdrift och att innehallet i videon
borjar strida mot era varderingar/overtygelser. Det ni

gor bor anda vara konst snarare an bara reklam.
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https://www.youtube.com/watch?v=HtUH9z_Oey8&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=EDUNsojKdoc&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=EDUNsojKdoc&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=TDv8i64Yunk&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=XzeYP7YOzwk&feature=youtu.be

Var unika

Lattare sagt an gjort, men en unik idé &r det enda som
kommer gora er musikvideo till en riktig kioskvaltare.
Nu arinte lage att halla tillbaka.

Var provokativa

Ta stéllning i en fraga som &r avgdrande eller testa den
galnaste filmidén. Spara inte pa krutet eller tveka. Ett
subtilt bildsprak nar inte alltid fram och da spelar det

ingen roll hur bra er grundtanke var.

Gor musikvideoslappet tillsammans med en insam-
ling (musiker har samlat in pengar till bl.a. sjdlvmords-
hjalplinjer i musikvideor). Engagera medier och orga-
nisationer. Kanske var det faktiskt pa grund av en viss
ideologi eller 6vertygelse som ni startade gruppen. Lat

det synas.

Narrativa eller konceptuella videor dr ofta effektiva om man
vill viicka intresse.

Var roliga
Humor i musikvideor har alltid funnits med. Anvand
garna humor for att fanga intresse, men ocksa for att be-

ratta ndgot som ni tycker ar viktigt. Det &r effektivt.

Ni kan gora videon som ett “svar” pd ndgot annat - t.ex.
som en parodi eller hyllning till en film eller tv-serie, d&
kommer dess fans att vilja titta. Ni kan ocksa forsoka fa

en kand person att stélla upp i videon for att na ut mer.

Exempel pa ”Virala succéer”-musikvideor:

«  Psy-‘“Gangnam Style” (sydkoreansk dansplaga)

«  Childish Gambino - “This Is America” (politiskt
kdrnbransle)

«  El Chombo - “Dame Tu Cosita” feat. Cutty Ranks

(animerad alien)
«  Little Big - “Skibidi” (ryskt dansfenomen)

Mal 3: Forstarka relationen med era fans - slapp

videor ofta

Ett annat mal med att slédppa musikvideor ar att upp-

ratthélla relationen med sina fans, sa att fansen inte

glommer bort er. D& kan det vara bra att sléppa nagot

med jamna mellanrum. Ni kan t.ex:

«  Gora en serie videor som hanger ihop med cliff-
hangers for fansen att vanta pa.

«  Gora négra riktiga musikvideor och sen sldppa
enklare lyric-videor eller visuals daremellan.

«  Ha olika video-teman for varje nytt album. Histo-
ria, rymden eller vad ni nu an ar intresserade av.

« Gora hela albumet som ett visuellt album eller
langre video (som t.ex Tierra Whack - “Whack

World” lonnalee - “Everyone afraid to be forgot-

ten” eller Beyoncé som gjort flera stycken).
«  Gora ldnga videor, dokumentarfilmsliknande vide-
or, turnévideor och samarbeta med olika spannan-

de regissorer och konstnarer. Hall er intressantal



https://www.youtube.com/watch?v=9bZkp7q19f0&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=VYOjWnS4cMY&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=FzG4uDgje3M&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=mDFBTdToRmw&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=EOTebhPy04g&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=EOTebhPy04g&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=iQI6aXmBY-M&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=iQI6aXmBY-M&feature=youtu.be

3. Performance-video - musikvideo pa en scen, i
en park eller med green screen

Om ni véljer att gbra en performance-video behdver ni
forst valja ndgonstans att filma. Troligtvis har ni redan
tillgdng till en replokal. Eventuellt har ert studiefor-

bund en scen dar ni kan filma.

Inomhus pa en scen

Att ha en fast plats, inomhus, ar pd manga satt det
enklaste. Ni kan rigga och férbereda hur mycket ni vill,
satta ljuset tills det blir perfekt och filma sa lange ni
orkar. Ni behover inte tdnka pa vaderforhallanden eller
tid pa dygnet.

Parker, gator och 6dehus

Manga filmar pa ett torg, i skogen, i ett gammalt 6de-
hus, vid en sjo, i ndgons lagenhet, i en nedlagd indu-
strilokal, i en kyrka eller pa en tagstation. Det kan dock
vara svarare att fa tillgang till el for att koppla in lam-

por, rokmaskiner etc i sddana miljoer.

Fundera pa:

« Mdste videon verkligen utspela sig pa en dans-
bana fran 60-talet eller gar det lika bra med den
lokala glasskiosken i liknande stil?

« Harniintetillgdngtillen gammal Mercedes cab att
aka runtisd kanske det ar battre att vélja en annan
filmidé.

« Ju mer rekvisita, manniskor och avancerade tag-
ningar nivill ha i er video, desto storre risk att den

aldrig blir klar.

Byt ut miljon med green screen

Det mesta gar att [6sa med en green screen nufortiden.
Da filmar ni mot en gron duk sa att ni sedan kan ldgga
in vad nivill for bakgrund/miljo i datorn. Mer om green

screen kommer.

En performance-video skapas enkelt om ni har tillgéng till en
scen med bra ljussdttning.

4. Narrativ video - med berittelsen i centrum
Narrativa musikvideor beréttar sma historier, nastan
som kortfilmer. Handelserna i videon kan ha en direkt

eller mer 16s koppling till lattexten.

En framgdngsrik akt kan ibland kontakta flera olika re-
gissorer for att se vilka idéer de har och sen vélja en.
Det kallas att regissorerna pitchar en idé. Vilken kort-
film som helst passar dock inte till er lat. Se till att re-
gissoren forstar och bryr sig om musiken. Den ska vara
i fokus. Personerna som gor videon mdste utgd fran

[aten, annars kommer det inte bli bra.

Exempel pa narrativa musikvideor:

«  Cyndi Lauper - “Girls Just Wanna Have Fun” (femi-

nistisk klassiker)
«  Leningrad - “Kolshchik” (rysk baklangesvideo)
« Tove Lo - “Glad He’s Gone” (Grammy-nominerad)
+  TheKnife-"Pass This On” (dragshow méter lokala

fotbollsklubbens &rsmote)



https://www.youtube.com/watch?v=PIb6AZdTr-A&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=ktiONWfSL48&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=qanl1s7K2Kc&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=6UeQLO43a2Y&feature=youtu.be

5. Konceptvideo - mer experimentellt

En konceptvideo baserar sig pa ett starkt, visuellt kon-
cept. Farger, former, bilder och animationer brukar
ingd. Dessa videor &r ofta subtila och experimentella
och foljer séllan en dramaturgi pa samma satt som en
narrativ video. Man kan saga att en konceptvideo ar

lite som ett audiovisuellt konstverk.

Exempel pa konceptvideor:
«  OKGo - “The One Moment” (4.2 sek av fargexplo-

sioner pa 3 min.)
« Noga Erez - “Off The Radar” (kvdvande flétor och
armar som huvuden)

«  Lykke Li - “I'm Good, I'm Gone” (stilistisk video

med inslag av performance)

+  Spoon-‘“DolHavetoTalk YouIntoIt” (Photoshop-

mania)

| en konceptvideo kan ni anvanda er av olika typer av

animation:

«  Traditionell animation. Tecknade/malade bilder
som laggs efter varandra.

«  Stop motion. Skapas ruta for ruta genom att man
flyttar objekt lite for varje gang.

«  Datoranimation. Kan goras i 2D eller 3D, vektor-
baserat etc. Program som brukar anvandas ar t.ex
Adobe Character Animator, Blender eller Adobe
After Effects.

Borja gdrna experimentera eller ga en kurs, men ani-
mera inte om niinte tycker det verkar genuint roligt da

det kan vara valdigt tidskrédvande.

Exempel pa animerade videor:

o Naaak - “Cali ft. Fricky, Denz” (en turi Stockholms

tunnelbana)

« SOPHIE - “Faceshopping” (utseende-/logo-hets)

«  Bishop Briggs - “The Way | Do” (artisten kliver ur
sin egen hjarna)

«  YoniBloch-"Naim Bachuts” (israelisk dock-video)

Det finns ocksd andra typer av musikvideor som har

konceptuella inslag, till exempel:

« Audience participance (fansen medverkar och
skickar in klipp). Exempel: Pup - “Free At Last”
(fansens cover-version)

« Interaktiv video (tittaren gor val som paverkar vi-

deon). Exempel: Major Lazer - “Know No Better”

(klicka for att hoppa mellan drém och verklighet)
«  Facebook-loopad video. Exempel: The Academic -

“Bear Claws” (Live Looper Version)

+  VR-musikvideo. Exempel: Bjork — “Notget VR” (tek-
nikpionjaren testar VR)
« Video fran “ditt barndomshem”. Exempel: Arcade

Fire — “The Wilderness Downtown” (skriv in en

adress och det ser ut som att videon filmades dar).

6. Prata igenom och diskutera

Utifran vad ni last och lart er under den hér traffen kan

ni ga igenom och diskutera:

« Vad drmalet med er musikvideo?

«  Vilken typ av video ska ni gora? Performance, nar-
rativ, koncept, animerad eller ndgot annat? Varfor
ska ni gora just den sortens musikvideo?

«  Hur kommer valet av typ av musikvideo att paver-
ka var ni ska filma och vilka resurser ni behéver?

« Vad ser ni for utmaningar med den typ av musik-

video som ni helst vill gora? Behover ni en plan b?

Ni kan med fordel ocksd borja skissa pd manus for er
musikvideo utifran era idéer. D& kommer ni fa en tydli-
gare bild av vad ni behdver hjalp med och vilka resur-

ser som behdvs framover.
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Det ar viktigt att ha en bra plan for hur allt ska
ga till nar ni val ska filma er musikvideo. Den har
traffen fokuserar pa hur ni praktiskt forbereder
allt infor skapandet av er video.

1. DIY - gor det sjalva

Det har blivit allt vanligare att musiker gor sina videor
sjalva eftersom manga har tillgang till bra teknik i dag.
Fundera pé vad ni kan och gillar i filmvéag. Kanske ar
det ndgon av er som...

« harfilmat tidigare?

«  fotar mycket och &r bra pa bildseende?

« arduktig pa att teckna och vill prova att animera?

Ta hjalp av vanner

Be era vdnner om hjalp, men tank pa att kompisar
ocksa kan tréttna om det blir for mycket. Filmskapan-
de kan vara oerhort tidskrdvande. Ni brinner trots allt

mest for er egen grupp, sa krav inte for mycket.

2. Ta hjalp av proffs

Eftersom ni l[dser detta &r ni troligtvis i borjan av er kar-
riar och har inte rad med en dyr musikvideo. Det kan
vara svart att veta om det ar vart pengarna att anlita
proffs for att gora er video, men det &r anda nagot ni

kan 6vervaga och fundera dver.

Ingen vill jobba gratis

Musikvideoinspelningar brukar krylla av “volontarer”.
Kompisar, skolelever, grannar och smasyskon som
kan dra kablar, halla i lampor, agera statister osv, for
att inspelningen ens ska bli av. Men vill man ha proffs
far man betala for det. Precis som att ni som musiker
helst inte vill spela gratis for alltid, vill inte filmare det
heller. Ha respekt for deras yrke och konstnarskap, pre-

cis som de bor ha for erat. Ni sitter ofta i samma bat.

Lat ingen lura er. Bara for att det kostar behover det
inte bli bra. Se till att den som hjélper er inte bara fil-
mar och klipperihop en video oengagerat, utan haren
konstndrligidé och ambition. Med lite erfarenhet kom-

mer niinse vad ni ska fraga efter och ldgga pengar pa.

Hur hittar man nagon som hjalper en?

Prata forst med er handléggare pa Studiefrémjandet

som kan ge er tips och rekommendationer. Fraga efter:

«  Erfarenheter: Vad har andra gjort, vad har funkat
bra och mindre bra?

« Utrustning och lokaler: Fraga om ni kan léna t.ex
kamera eller lokal. En del avdelningar erbjuder
hjdlp med just musikvideoinspelning och ar sar-
skilt duktiga pa det.

«  Kurs, workshop eller studiecirkel: Be handlag-
garna att anordna en sarskild kurs och hyra in en
musikvideoregissor som leder den.

«  Kontakter: De kan ocksa hjalpa till att formedla
kontakter till andra grupper, s som dansgrupper,

som ni kan samarbeta med.

Anlita proffs? Ni hittar regissérer, filmfotografer, ljussdttare
m.m. pd féretag, i skolor eller genom forum pé néitet.

sid 11



Vem kan gora vad (filma, klippa, med mera)?

«  Filmforetag (finns allt fran stora till sma). Valj en
regissor som ni tycker gor riktigt bra saker. En del
ar specialiserade pa musikvideor men manga gor
en blandning av musikvideor, kortfilmer, informa-
tionsfilmer, reklamfilmer och annat. S6k upp dem
ni gillar och som finns i ndrheten.

«  Elever pa filmskola eller estetisk-/mediautbild-
ning. Ofta ingar det som en del i deras utbildning
att t.ex. filma en musikvideo. Filmutbildningar
finns bland annat i:

« Stockholm: Kulturama, Sigtuna folkhogskola.

« Norrkoping: Musik- och filmgymnasiet.

« Trollhattan: Filmarbetarutbildningen.

« Falkenberg (Vessigebro): Katrinebergs folk-
hogskolas filmlinje.

 Skurup: Skurup folkhdgskolas filmlinje.

« Svalov: Fridhems folkhogskola.

« Molkom: Molkoms folkhdgskola.

«  Efterlys folk pé forum (Voodoo-film, Filmcafé).

« Leta pa Facebook i grupper som t.ex. “Filmare i X
[an”. Det fungerar lite som de grupper ddr man s6-
ker bandmedlemmar.

+  Prata med er kommun eller regions avdelning for
kultur och film. Ofta kan man lana utrustning eller
ans6ka om bidrag.

+ Lokala teatergrupper kanske vill vara med som
statister.

« Nisjdlval Mdnga artister regisserar sina egna vi-
deor. Har man ett bra team omkring sig som kan
forverkliga ens idé kan det ga hur bra som helst.

+ Vaga bli din egen regissor, eller 13t din dansin-
tresserade faster prova att koreografera videon.
Kanske blir det helt fantastiskt.

« Att gora film ar ofta ndgot man lar sig efterhand.
Det finns ocksa kurser, bade pa natet och fy-
siska, och bocker man kan ldsa. YouTube &r en

annan bra kalla.

3. Sponsring, produktplacering och samarbeten

Ni kan anvanda er av sponsring och produktplacering
for att [dna och fa tillgdng till olika saker/material. Ni
kan t.ex. fraga en lokal surfshop om de vill [ana ut gre-
jer till er surfinspirerade video, eller be om hjalp fran

en textildesigner som gor fantastiska drékter.

Glom inte tacka alla i eftertexterna. Var tydliga fran bor-
jan sa att ingen kanner sig utnyttjad. Ska de fa betalt,
ha med sin logga eller pd annat anvanda musikvideon
som reklam? Tank ocksa pa att for manga loggor och
uppenbara produktplaceringar inte ser bra ut och tar
fokus fran musiken. Anvand omdoémet. Er video ska

vara er video och ni ska kunna sta for den i alla ar.

4. Andra satt att samla in material

Det gar alltid att anvanda gamla foton, familjefilmer el-

ler vad som helst. Ni kan till och med rita sjalva. Det

mesta kan bli en video - bara man lagger det efter var-
ann pa en tidslinje och satter musiken till.

« Anvand gammalt open source-material. Finns pa
bland annat sajter som Smithsonian Open Access,
Paris Musées och Yale Center for British Art.

« Anvand foton.

« Anvand existerande filmmaterial fran turnéer eller

annat.

5. Prata igenom och diskutera

«  Vad ska ni gora sjalva och vad ska ni ta hjdlp med
nar ni gor er video? Vem hjalper er?

«  Vilken teknik/utrustning behéver ni? Vem kan ni
l&na, hyra eller kdpa av? Behover ni sdtta upp en
budget och soka efter pengar?

«  Naroch var ska ni spela in? Om ni ska samla ma-
terial pa annat satt (gamla foton, open source eller

dylikt), vem ansvarar?
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Traff 4: Filma musikvideo

Det hir avsnittet fokuserar pa planeringen infér

och sjélva filmandet av er musikvideo.

1. Praktisk planering

Vikten av att planera och ha en tydlig vision innan man
borjar filma far inte underskattas. Bérja med att rékna
baklanges fran det datum som ni vill sléappa videon.
N&r mdste ni borja redigera videon och nar behdver ni

ha allt filmmaterial klart? Gér en plan!

Ni behdver ocksé fundera pa allt praktiskt kring sjélva
filminspelningen, t.ex. plan for mat, transporter och
annat. Diskutera foljande:

«  Bestam vilken tid ni ska traffas pa inspelningsda-
gen. Hur tar ni er dit? Behover ni bilar? Vem kor?

«  Tank pa hur nifar med er all utrustning. Vad ni gor
om batterier tar slut eller en kabel saknas? Vem
&ker och fixar?

« Vad ska ni dta? Ska ni stélla upp ett bord med fika
pa? Kan ni dta middag pa den lokala pizzerian?

« Hurménga pauser behéver ni och nar?

«  Sjukvard ar viktigt. Ta med ett kit med lite plaster,
varktabletter etc. Ta reda pa var ndrmsta vardin-

rattning finns om ni spelar in [dngt hemifran.

Tips! Titta garna pa “behind-the-scenes”klipp fran
olika musikvideoinspelningar (finns t.ex. pa Musikvi-
deoportalen.se).

2. Teknik

For att spela in en musikvideo behovs en hel del tek-
nik. Kolla med ert Studieframjandet-kontor angéende
utldning av teknik. Manga ungdomsgardar, kulturhus
och bibliotek har ocksa utrustning att [dna ut. Fraga
aven kulturforvaltningen/resurscentrum i din kom-

mun/region, eller kontakta en filmskola/filmforetag.

Hogtalare
Ni behdver nagon slags hogtalare att spela upp laten

pa& om ni ska mima till, gdrna med Bluetooth-funktion.

Kamera

Kameran &r viktig men avgor inte allt. Ha hellre en bra
filmidé &n en dyr kamera. Dagens mobiltelefoner fil-
mar med bra kvalitet. Ni kan valja att filma med:

« mobiltelefon,

«  systemkamera med filmfunktion,

«  filmkamera,

«  Go Pro-kameror eller annat.

Minneskort och batterier
Ha ett eller flera minneskort till kameran samt ladda

alla batterier i forvag. Extra batterier ar guld!

B

p

Filmkamera.

Systemkamera med filmfunktion.
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Stativ
Ett stativ, t.ex. en enkel “tripod”, kan vara bra om man vill
att kameran ska st riktigt still. Det finns &ven till mobil-
telefoner. Stadiga bilder ger ett annat intryck an rorliga.
e

.Y

Det finns stativ for olika sorts kameror och telefoner.

Lampor

Det som ser ljust ut i verkligheten ser ofta morkt ut pa
film, eftersom kameran inte kan fanga upp allt ljus.
Har ni inga riktiga filmlampor far ni vara kreativa och
ta hjdlp av alla majliga vanliga lampor, ljusinslapp fran

fonster, ficklampor m.m.

Lys upp det ni vill ska synas bast - som ett ansikte eller
en viss detalj. En for mork inspelning gér inte att radda
i efterhand.

Parasoller, paraplyer, skarmar, plattor, reflektorer
Pa en professionell filminspelning anvdander man t.ex

olika plattor och skarmar for att reflektera ljus. Mycket

gar att uppfinna med lite kreativitet. Ett gdng vanliga
paraplyer kan atminstone vara bra att ha for att skydda

mot bldndande sol, och regn séklart.

Green screen

Det ar populart att filma med green screen - en gron
duk som hangs upp som bakgrund och som i datorn
ersatts med nagot annat (strand, stad etc). Den mojlig-
gor mycket men ska anvandas med omddme. En del

Studiefrémjandet-kontor kan lana ut green screen.

Rokmaskin

Ténk pa att alla typer av maskiner kraver el och det kan
vara svart att f& med sig ut pd en inspelningsplats. Lana
rokmaskin av ert lokala spelstalle, Studiefrémjandet

eller andra ni kanner.

Verktyg och bra-att-ha

Forlangningssladdar, eltejp, saxar, vatservetter, smink-
vaska, harspray, gummisnoddar... Ni vet aldrig vilka
problem ni kan behova [6sa och ni vill inte avbryta in-

spelningen for smasaker.

Studiefrémjandet kan pd vissa hdll léna ut green screens.
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3. Planering av manus och filmande
Innan ni borjar filma bor ni ha ett gediget bildmanus

och inspelningsschema.

Bildmanus

Ett bildmanus ar det vanligaste sattet att planera en
filminspelning. Ni gor fyrkantiga rutor pa ett papper.
Borja i rutan langst upp till vanster. Rita in vad som ska
skeiforsta filmscenen. Fortsétt sedan med nésta. Pa sa

satt vet nivad ni ska filma och hur resultatet vantas bli.

Ga igenom manuset med alla innan inspelningen.
Bildmanus fran kédnda musikvideor hittar ni pa WeDi-

rectMusicVideos.com. I bilaga 1 (s. 23) hittar ni dven en

mall for bildmanus som ni kan anvdnda er av.

Bildutsnitt

N&r ni gor bildmanuset ska ni ocksd tdnka pa bildut-
snittet. Det gar inte att klippa mellan tva néstan iden-
tiska bilder - det ser bara konstigt ut. Nar ni filmar ska
ni darfor se till att f& med:

o Halvbild: Fran midjan och uppat.

» Helbild: Backa langt bak och fa med helbilder pa
saval varje person som pa hela gruppen.

« Narbild: Lat ansiktet fylla kameran.

« Extrem narbild: Filma bara ett 6ga, en handled,
en tatuering eller ndgon annan snygg detalj.

« Panoreringar och dkningar: Lt kameran svepa
fran vanster till hoger eller uppifran och ner. Borja

"

l&ngt borta och (3t kameran "dka fram3"” mot mo-
tivet. Kraver stadig hand eller att man har en kran.
Man kan ocksa gora en dkning genom att fotogra-

fen rullar fram pa t.ex. skateboard/annat fordon.

Inspelningsschema/klipp- och bildlistor

Det finns manga bra och anvandbara dokument pa
webbsidan Voodoofilm, t.ex. for att gbra inspelnings-
schema. Skriv gdrna upp sd mycket som mojligt om

vilka bilder som ska filmas och nar, t.ex. s har:

Bild1  Narbild pa dansarnas skor 10.00-10.20

Bild2  Helbild pa scenen med blinkande lampor
10.20-10.30

Bild3  Basisten gar fran logen upp pa scenen 10.30-
10.45

Ndrbild.
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4, Nar ni filmar

Ni kommer behova mycket material att klippa mellan.
Filma darfor hellre for mycket an for lite. Se till att ta
l&nga tagningar med luft fore och efter. Lat kameran ga
en stund innan ni borjar och stang inte av for snabbt

efterat, da blir det |attare att klippa.

Man brukar séga att av ungefar en timmes filmat mate-
rial blir det en minut som anvands. Det &r en bra tum-

regel att tdnka pa nar ni filmar.

“Bara kor”

Sjalvklart kan man vara mer spontan och filma pa
mafa. Det ger en mer dokumentérfilmsliknande kéns-
la. Allt beror pa vad ni ténker er for typ av slutprodukt.
Ostrukturerat filmande brukar dock leda till forvirrade

tittare. Dramaturgi har fungerat sen urminnes tider.

Att filma mer dokumentdirt och enkelt éir ocksa ett alternativ.

Kom 6verens

Om ni tagit hjalp av ett filmteam: respektera deras
jobb men stall inte upp pa saker ni inte vill. Blir det for
manga oklarheter - ta da en paus och diskutera innan
ni fortsatter. Det ar anda ert namn som ska st pa vi-

deon och ni som framst kommer férknippas med den.

Tips! Titta pa musikvideon Antonio D - “Allt E Cool”
filmad av Mohave Media. Minidokumentar och musik-
video som visar ett roligt skrédckexempel pa hur det kan

bli ndr bolagets vision krockar med artistens.

5. Dubbelkolla materialet

Dubbelkolla materialet med fotografen efter varje tag-
ning. Ljuset kanske blev daligt, eller sd missade man
nar sangaren kastade omkull mikrofonstativet som var
hojdpunkten i scenen. Rékna med manga omtagning-

ar och sluta inte forrdn ni ar nojda.

6. Prata igenom och diskutera

Innan inspelningsdagen bor ni fundera igenom:

«  Vem ska ha vilken roll under inspelningen? Har ni
tillrackligt med anstallda och/eller volontérer?

«  Hur f&r ni inspelningsdagarna att flyta pa sa smi-
digt som mojligt? Vem ansvarar for det praktiska?

«  Vilka mallar och dokument (bildmanus, schema,
etc) behover ni forbereda och ha med er? Vem an-
svarar for vilka dokument?

« Har ni fungerande teknisk utrustning? Vad beho-
ver hyras in/lanas?

«  Vemansvarar for att rigga allt infér inspelningen?

OBS! Titta dven i bilagorna 1-4 (fran s. 23). Bilaga 1.
Bildmanus, Bilaga 2: Olika roller pa set - vem gor vad,
Bilaga 3: Tystnad, tagning - kommandon pa set, Bilaga
4: Info - till filmteam, statister och gruppen.
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En del anser att det ar vid klippbordet som filmen
skapas. Den hir traffen fokuserar pa redigerings-
processen - vad som behovs for att klippa en mu-
sikvideo och hur man ska tanka ndar man gor det.

1. Kansla och dramaturgi i redigeringen

Redigering, dven kallat editering, klippning, efterpro-
duktion och postproduktion, ar en viktig del av ska-
pandeprocessen. Har bor ni som grupp tanka igenom
vem som ska klippa (ni sjalva eller proffs) och om ni

t.ex. ska ha olika specialeffekter i videon.

Kansla for klippning

Den som klipper bor ha viss kansla for musik och rytm
och vara bra pa att se nér det ar dags att klippa, vilka
bilder/rorelser som passar till vilka delar av musiken
och i vilken hastighet klippen ska gd. Klipparen bor
ocksa vara bra pa att bygga upp en dramaturgi.

Se till att ni har mycket inspelat rématerial att klippa i.

Det gér att utbilda sig inom filmredigering, men man
kan aven vara naturligt bra pa det. En del bara ser
och kdnner sadant. Det handlar mest om tajming, el-
ler sync points (sync points = att ratt sak i videon sker
vid ratt punkt i musiken). M&nga musiker har en fordel
eftersom de redan ar bra pé rytm och tajming. Det tek-
niska gar alltid att lara sig genom "trial and error" och

genom att kolla pa tutorials pa t.ex. Youtube.

Dramaturgi
Forsok ge videon en dramaturgi oavsett om det ar en

narrativ, konceptuell eller performance-video.

Tre minuter kdnns l[dnga och trdkiga om det inte hén-
der ndgot nytt. Tank i termer av bérjan, mitt och slut.
Om sangerskan gor nagot extra, som att kasta haret
bakat eller stampa i en vattenpdl sa det skvatter - lagg
in det dar klimax i [dten kommer. Brann inte alla de
bésta klippen i borjan for att sedan bara hoppa fram
och tillbaka mellan olika utfylinadsklipp. Det finns inget
varre an en trakig musikvideo - anstréng er mer eller
lat bli.

Bygg upp spanningen

Spara det basta till sist och bygg upp en spanning. Har
trummisen en gang tagit av sig trojan - [dt den vara av.
Borjar hen sen mala sig pa 6verkroppen med rod farg

- vanta till slutet med att avsl6ja vad det star.

2. Programvaror

Det gér att klippa film i en surfplatta eller i mobiltelefo-
nen, men en bra dator med stor skéarm underlattar. Valj
program utifran:

«  Vad nihartillgang till

« Vadniharrdd med

«  Vad niredan kan eller tycker ar |attast att lara sig
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| de flesta datorer finns gratisprogram for filmredigering:
« P& Mac:iMovie
«  PaPC:Windows Movie Maker

Exempel pa professionella program som kostar:
+  Final Cut Pro

«  Premiere Pro

Exempel pa gratisprogram:
+  Openshot

«  Lightworks

+  Shotcut

«  Davinci Resolve

De flesta program har ungefér samma funktioner, sa
stirra er inte blinda pa programvalet. Man kan till och
med gora enklare redigering i YouTube nér man laddar

upp filmen dér, sé det finns flera olika mojligheter.

3. Tekniska val och detaljer

Klippning handlar delvis om det tekniska och darfor
finns det vissa tekniska saker och aspekter som ni be-
hover kanna till.

Format

Nagon (i gruppen eller utomstdende) behdver kunna
vissa saker gallande format och filmfiler. Filmen bor bli
1920 x1080 stor, och inte for tung att jobba i.

Kvalitet

Ibland har man filmat i ett ratt format (tunga filer med
hog kvalitet). Datorn hanger sig latt da. Men det gar
att omvandla filer. D& &r det viktigt att tdnka pa att for
mycket omvandling kan leda till sémre bildkvalitet.
Proffsprogram brukar ha funktionen att jobba med
proxyfiler, dvs mindre tunga kopior av orginalfilen,

som man sen byter ut vid utmix.

Det finns mdnga olika programvaror for redigering som ni kan vélja mellan.
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Effekter

Att leka med effekter ar kul. Vilket material som helst
kan se haftigt ut om man gor det skakigt, stressigt och
intensivt med hjalp av effekter. De flesta filmer innehal-
ler ndgon slags effekt. Det kan bli bra, men ocksa da-

ligt. Anvand effekterna med omdéme.

Mycket gar att gora i ett vanligt redigeringsprogram, till
exempel att:

«  Sakta nereller snabba upp klipp

«  Duplicera klipp

+  Spelaupp klipp baklénges

«  Bytafdrg pa klipp

+  Spegelvanda klipp

Testa er fram eller ta hjalp. Bygger hela filmidén pa att
klippen ska ga baklanges? Se till att [dra er det da, sa ni

inte faller pa det tekniska.

Textning

Lagg pa text dar det stér vad gruppen och laten heter.
Funktionen finns i alla redigeringsprogram. Valj typ-
snitt och farg pa texten. Efterdt kan ni ha eftertexter och

tacka alla som medverkat.

Man kan ocksd gora hela videon som en renodlad ly-
ric video, dar ni har nagot enklare motiv eller stillbild
i bakgrunden och lattexten kommer upp pa skdarmen
(ndstan som karaoke). Det ar vanligt nufértiden och ett
enkelt satt att fa ut ndgot pa YouTube for de [&tar som

inte far en riktig musikvideo.

Fels6kning
Om négot hander i klippningen (t.ex. om filmen som

ni exporterat blivit pixlig eller programmet kraschat) ar

det skont att ha ndgon som vet vad som hander och

hur man loser det. Fundera pa vem ni kan ringa.

Uppladdning

Nar ni ar klara ska ni exportera ut filmen i rétt filformat
och den ska laddas upp pa nagra olika stallen. Viktigast
arYouTube. Folj instruktionerna som star pa YouTubes
“frdgor och svar”-sektion. De flesta med lite allmanna

datorkunskaper brukar forsta. Ta hjélp annars.

For bast spridning sé bér man ladda upp videon direkt
pa de plattformar man vill synas pa (t.ex Facebook, Vi-
meo etc) da plattformarna frémjar organiska visningar

for “inhemskt” material.

Ni vill sdkert ocksa gora korta filmsnuttar till sociala
medier som Instagram. Olika plattformar framjar olika
l&ngder och format. Vilka format, [&ngder och storle-
kar som galler &ndrar dessutom ofta. Darfor inkluderas
inga detaljerade exempel har. Kolla istéllet upp det nar
det dr dags. Ofta kan du i klipp-programmet valja t.ex

“Exportera for Instagram”,

4. Prata igenom och diskutera

« Hur mycket vill ni satsa pa redigeringen? Ska mu-
sikvideon t.ex. praglas av specialeffekter eller ska
det vara mer enkelt klippt?

«  Vem klipper/redigerar videon? Behover personen
ldra sig ndgot innan hen borjar klippa?

«  Vilket program vill ni anvanda? Vilka for- och nack-
delar ser ni med programmet?

+  Vilka andra tekniska aspekter bor ni tdnka igenom
innan ni borjar klippa?

«  Vilka effekter ska ni anvanda?

«  Vem hjdlper er med det tekniska om det krdnglar?
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Traff 6: Promota/marknadsfor er video

Nar er musikvideo ar klar galler det att maximera
effekten av den och se till att den sprids sa mycket
som majligt. Malet dr att videon far ett "langt liv",
helt enkelt. Forr gillde det att komma igenom
nalsogat pa MTV eller ZTV, men nu styr ni mycket

av er spridning sjalv.

1. Planering
Borja med att gora en tidsplan. Bestdm ett datum nar
ni ska sldppa videon. Rdkna sen bakat for att bestdm-

ma nar ni t.ex. ska slappa teasers och pressrelease.

Skapa hype infor slappet

En till tvd veckor innan sldppet kan nibdrja antyda om
videon i sociala medier. Ni kan sjélvklart ocksa lagga
ut foton eller “behind-the-scenes”klipp under inspel-

ningen, men fokusera mer pd detta straxinnan slappet.

Slépp ocksé teasers. Tre teaser-inldgg pa tva veckor ar
lagom. Borjar ni for [dngt i forvag hinner folk glomma
och publicerar ni fér ménga inldgg tréttnar de. Det be-
ror ocksa lite pa hur materialet ser ut och om det gar

att gora flera snygga/bra teasers av det.

Hjalp fansen att agera pa varje teaser. Skriv t.ex: “Ny vi-
deo pa fredag - forbestall vart album har” eller “Ga med

pa var maillista for att se var musikvideo forst av alla”.

Ladda upp videon

Man kan ladda upp videon pa YouTube i forvdg utan att
den syns utat. Gor det, sa slipper ni problem med att
det strular sista dagen. Ni kan skicka en “privat lank”
med l0senord till skribenter/media (se nasta del). D&
kan de kolla pa videon i forvdg och dérmed aven av-

gora om de vill skriva om den.

2. Pressmeddelande till media

Gor ett pressmeddelande om er musikvideo som lock-
ar till intresse. Utgé fran fragorna: vad ar speciellt med
just er video, vad har ni gjort som ingen annan gjort,

vad kommer att handa nar videon slapps, osv.

Fakta som ska med:

« Artist/gruppnamn och [3ttitel, datum for slappet.

« Lank till videon och en bild fran videon, samt
pressbild pa er.

«  Kortinfo om sjalva videon. Hur den ser ut eller vad
den handlar om, samt vem som gjort den.

«  Nagraslagkraftiga, intressanta citat fran er eller re-
gissoren. Kul fakta eller anekdoter.

« Vaddrniaktuella med? Ny platta, spelning etc? En
tydlig fraga: “Vill ni skriva om videon?”. Kontaktinfo

till er och lankar till sociala medier.

Musikbloggar och -sajter

Skicka ut pressrelease lite mer @n en vecka innan slap-
pet, via mail, till de musikbloggar ni gillar (t.ex. Hymn,
Popmani, Musikvideoportalen, GAFFA, Kingsize, Sa-

vant, Drefvet, Popmuzik, Kult, Rocknytt, Videostatic).

Fraga om de vill skriva om videon. Det finns minst 20
stora svenska musikbloggar och hundratals internatio-

nella. Er handlaggare pd Studieframjandet kan ge tips.

Ligg pad om ni inte far svar, men inte for mycket. Tva
mail med ndgra dagars mellanrum ar lagom. Svarar de

inte da sa vill de inte gbra nagot.

Lokalmedia och annan media
Skicka ockséa pressreleasen till lokaltidningen. De bru-
kar tycka det ar kul att ndgon lokal akt har spelat in en

musikvideo. Bjud gérna in dem redan till inspelningen.
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Ni kan dven skicka till storre nationella tidningar/me-
dier, och till specifika musikjournalister. Men ha inte

alltfor hoga forvantningar pa att de kommer svara.

3. Videopremiar
Det dr vanligt att man gor en sa kallad videopremiar.
Det betyder att ni kontaktar en musikblogg som far

"forsta tjing" pa videon och lagger upp den forst av alla.

Far niinte tag i ndgon som vill gora videopremiar far ni
gora det sjélva. Lagg upp den pa er sajt/Facebook-sida
eller anvand YouTubes premiarfunktion dar man kan
stalla in datum och tid. De som vill se premidren kan
anmala sig och fa en pdminnelse. Pa skdrmen syns en

nedrakningsklocka.

4, Andra satt att sprida videon
Det finns flera andra satt att sprida er video och f& max-

imal anvandning for den. Har foljer nagra tips:

IMVDb
IMVDb (International Music Video Database) liknar

IMDb (International Movie Database) och innehaller
information om alla musikvideor, t.ex. vem som regis-
serat dem, datum for slapp och mycket annat. Har kan
man sortera pa bl.a. artist, regissor, land och artal. Se
till att er musikvideo laggs upp dér sa att den “bevaras
for eftervarlden”. Manga musikbloggare plockar ocksa

upp videor dérifran.

Musikvideoportalen
Musikvideoportalen &r en webbportal med allt mojligt

som ror musikvideor. Ni kan skicka er video dit ndr den

ar klar. Kontaktinfo finns pé sajten.

Sociala medier
Ni har val en Facebook-sida och ett Instagram-konto
forgruppen? Ominte, skaffa det genast! Lagg ut videon

dar, och flera teasers innan och paminnelser efterat.

Prata ihop er angdende hur ni ska sprida er musikvideo och gér en plan fér marknadsféringen.

sid 21


https://imvdb.com/
http://www.musikvideoportalen.se/

Bekantskapskretsen

Skicka lanken till alla som ni kdnner. De kommer tro-
ligtvis att dela vidare av ren stolthet. Glém inte bort
alla som medverkat i videon och skicka info till dem
sd de dr beredda narvideon sldpps. Er handléggare pa
Studiefrédmjandet vill ocksa gérna se videon och kan

anvanda den nar de hjalper er med att hitta spelningar.

Bokare och bolag
Skicka videon till bokare for att fa spelningar eller bo-

lag som ni hoppas ska f& upp 6gonen for er.

Nemis

Nar ni soker NEMIS-spelningar eller andra spelningar
inom Studieframjandet ar det jattebra att skicka med
en lank tillen musikvideo. Det visar p& er ambition och

formaga som grupp.

Sprid i Facebook-grupper

Det finns manga grupper for musiker dar man tipsar
varann om sin musik etc. Allt frdn specifika genre-
grupper till grupper for tjejer, som “Musikgaris”. Posta

ervideo dar narden ar klar.

Naturlig del av ert EPK (elektroniskt presskit)

Ett elektroniskt presskit bor alla musikgrupper ha. Det
skickar ni till festivaler, skivbolag och musikbloggare.
Det ska laddas upp pa exempel Google Drive eller fin-
nas som PDF och innehdlla: Bilder, logga, presenta-
tionstext, [ankar till sociala medier, lankar till [&tar pa
Spotify eller Soundcloud och sdklart: lank till er nya

musikvideo.

Tips! Vill ni veta mer om hur man gor ett EPK, as stu-

dieplanen “Marknadsfor din musik” som Patrik Nilsson

pa Studiefrémjandet Skane-Blekinge har gjort.

Visa i bakgrunden
Anvand er musikvideo! Visa den pa en skdarm under era

spelningar, eller som uppvarmning innan en konsert.

Filmfestivaler/tavlingar

Det gdr ocksd att skicka sin musikvideo till sarskilda
filmfestivaler (vissa har en musikvideo-kategori) eller
tavlingar. Riktigt bra musikvideor kan ju till och med

nomineras till en Grammis eller Grammy.

5. Prata igenom och diskutera

Goren enkel marknadsforingsplan. Nar ni ar klara med

det har kapitlet bor ni ha svar pa:

«  Nar ska videon sldppas? Nar ska ni gora de olika
forberedelserna, slappa teasers, kontakta mu-
sikskribenter etc? Vem gor vad?

«  Vilka kanaler ska nifokusera pd? Kontakta bloggar,
visa videon péa spelningar eller annat?

«  Vad ska ni lyfta fram nar ni marknadsfor er video?
Vad ar speciellt med den och er?

« Vad &r malet med marknadsforingen - ar det att
fa sd manga visningar som mojligt eller att en viss

festivalbokare servideon och horav sig? Diskutera.

6. Utvdrdering

Nar ni ar klara med videon kan ni utvardera processen.

«  Vad gick bra och vad kan ni géra battre nasta géng
ni ska spela in en musikvideo?

« Vad harnilarteravatt gora den hdar musikvideon?
Det kan vara allt fran konkreta och praktiska er-
farenheter, som att filma eller anvénda en green
screen, till att tdnka i bilder och visualisera musik.

Dokumentera garna!

Sen dr det bara att borja planera er ndsta musikvideo!
Lycka till!

sid 22


https://www.studieframjandet.se/nemis/
https://www.studieframjandet.se/globalassets/ovrigt-qbank/2020/05/studiematerial---marknadsfor-din-musik.pdf

Bilaga 1: Bildmanus

PRODUKTION: DATUM:

[ SCEN: || SCEN: || SCEN:

[ SCEN: || SCEN: || SCEN:
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Bilaga 2: Olika roller pa set - vem gor vad

Olika roller pa set

Det finns flera olika roller pa set, dvs ndr man spelarin en musikvideo. Forsok att dela upp er sa att ni har ansvar for
olika saker. De viktigaste rollerna pa set ar:

«  Fotograf/filmare.

o Regissor. Som séger at artisterna och andra vad de ska gora i varje tagning.

« Inspelningsledare. Haller koll pa allt runtomkring (tider, scheman etc).

Ovriga bra-att-ha-roller:

«  Koreograf, om videon innehaller dans.

e Smink.

¢ Kostym.

«  Runner eller inspelningsassistent (hjalper till att [6sa problem, hdmta saker, skjutsa folk etc).
o Ljussattare/elektriker.

o Ljudtekniker (behdvs oftast inte i musikvideor om ni inte tar upp ljud).
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Bilaga 3: Tystnad, tagning - kommandon pa set

Innan tagningen:

1
2
3
4.
5
6

“Gor klart for tagning. Alla pa sina platser”

“Tystnad, tagning”

“Kamera”. (Kameran rullar)

“Ljud”. (Ljudet rullar. Behoévs bara om ni ska filma med ljud, vilket man oftast inte gor i en musikvideo).
“Musik”. (Musiken satts pa som ni ska mima till).

Klapp. Den som skoter klappan gor klappet och séger scennummer och tagning hogt. T.ex: “Scen 1, tagning 1”.
P& klappan ska ni ocksa skriva vad det ar for scen och tagning. Har ni ingen klappa gér det bra att klappa med
handerna och skriva scen och tagnings-nummer pa ett papper och halla upp. Syftet ar att klipparen ser vilken
scen det ar och kan synka bild- och ljudspar i redigeringen.

“Varsédgoda” (Nu borjar musikerna eller skadisarna agera).

Under tagningen:

Om niinte spelar in [jud kan ni ropa ut t.ex:

“ROK”I(ndr det ar dags for t.ex. rokmaskinen att ga igang), eller
“Konfetti”!

Om ni spelarin ljud kan niistallet ge en [att dunk i ryggen, kommunicera med hjalp av tecken, nickar eller skyltar.

Ni kan 6va igenom ett skeende innan ni filmar det.

Efter tagningen:

1
2.

“Tack”. (Musikerna och andra far inte sluta agera forrén regisséren sagt tack.)
“Bryt”. (Om nagot gar helt fel, som att fotografen snubblar pa en sladd eller batteriet till kameran doér, ropar

man bryt.)
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Bilaga 4: Info - till filmteam, statister och gruppen

Skicka ut info i forvag till alla inblandade:

«  Vad gruppen och l&ten heter sé alla kan lyssna in sig.

«  Hurslutresultatet ar tankt att bli. Bifoga bildmanus, eventuella manus med repliker och teknisk info till teamet.
«  Datum, tid och plats for inspelning. Vagbeskrivning/karta.

«  Kontaktuppgifter till alla, om ndgon blir forsenad, sjuk eller inte hittar.

« Info om kléder eller rekvisita, instrument etc, allt som ska tas med.

«  Schema for dagen. Info om pauser, mat, toaletter etc. Tank pa att alla har olika behov. En del behdver ha till-

gang till toalett, kunna sitta ner eller vila mycket osv.

Skyltar pa set
Precis som musiker behover en setlist pa scenen, [dgg ut ndgra ex av manus, bildmanus, dagens schema etc. sa

slipper ni fragor. Satt upp skyltar for t.ex “Fikarum” eller “Statister” sa att alla vet vart de ska vara.

Ga igenom foljande och dokumentera skriftligt:

« Bilder/scener: Vilka bilder ska filmas och i vilken ordning? Skriv upp. Hur [ang tid berdknas de olika scenerna
ta? Tank igenom om ni hinner pa en dag eller behover flera. Ha hellre gott om tid och ga hem tidigare, an
tvartom.

« Skadisar och andra: Vem ska vara med i vilka bilder? Samordna sa att inte folk behover véanta alltfor lange
innan det ar deras tur.

»  Utrustning och rekvisita: Vilken utrustning som behovs till vilka scener.

Muntlig information
Samlas i borjan av dagen och gd igenom vad ni ska géra. Ha en platschef som styr upp kaoset och kan svara pa

fragor. Ta en ny samling nar ni byter scen eller inspelningsplats.

“Backstage”
Att alla har det bekvamt och bra under inspelningen &r viktigare an man tror. Avsatt gérna ett horn fér dem som

vantar pa sin tur. De som ska jobba och filma behdver kunna koncentrera sig. Ha lite disciplin, sa blir ni fortare klara.

Forbered alla pa att det kan bli mycket vantan. Ta med en kortlek eller en surfplatta med nagon film pa till statis-

terna. Gott om snacks och dricka (inte alkohol, festa hellre nar videon ar klar).
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Inspiration: lankar till musikvideor

Lankar till olika musikvideor (for inspiration):
« Imany-"There Were Tears"

+  The White Stripes - "Fell In Love With A Girl"
«  Weezer - "Buddy Holly"

«  Sinéad O'Connor - "Nothing Compares 2U"

«  Bronson - "Keep Moving"

«  Wintergatan - "Marble Machine"

«  Rosalia - "De Aqui No Sales"

«  Gotye, Kimbra - "Somebody That | Used to Know" .

. Fatboy Slim - "Weapon Of Choice"
« a-ha-"Take On Me"

«  SexPistols - "God Save The Queen"

«  Frankie Cosmos - "Duet"

«  Seinabo Sey - "Breathe"

« Jain-"Come"

«  Grimes - "Oblivion"

«  Gorillaz - "Clint Eastwood"

«  Red Hot Chili Peppers - "Californication”

« Oren Lavie - "Her Morning Elegance"

« TheCranberries - "Zombie"

«  Maximo Park - "Get High (No, | Don’t)"

+  Peter Gabriel - "Sledgehammer"

«  Taylor Swift - "The Man"

+ Joynerlucas - "I'm Not Racist"

«  Twisted Sister - "We're Not Gonna Take It"
« lgorrr = "Very Noise"

«  Jamiroquai - "Virtual Insanity"

+  Hole-"Celebrity Skin"

+  Soundgarden - "Black Hole Sun"

+  HAIM - "Valentine"

«  Crumb - "Locket"

+  TheAvalanches - "Frontier Psychiatrist"
+  Sia-"BigGirls Cry", "Chandelier"

« Cassius - "Go Up" feat. Cat Power & Pharrell Wil- .
liams .
«  TheNew Pornographers - "High Ticket Attractions" .

Nasty C feat. Telleman - "Don’t Do It"

Marian Hill - "Down"

Tierra Whack - "Dora"

Janelle Monée - "PYNK"

The Smashing Pumpkins — "Disarm"

Die Antwoord - "Fatty Boom Boom"

Bob Marley - "One Love"
The Hives - "Walk Idiot Walk"

AnbaHc - "Ha 3ape”

Bogwy - "Marionette"

Grace Jones - "l've Seen That Face Before"

Cinderella - "Nobody's Fool"
Makeup And Vanity Set - "Algorithm"
Beastie Boys - "Sabotage"

Michael Jackson - "Thriller"

Queen - "I Want To Break Free"
Mona Haydar - "Hijabi"

No Doubt = "Just A Girl"

BTS - "On"

Salvatore Ganacci - "Boycycle" feat. Sébastien Tellier

RizAhmed - "The Long Goodbye"
Sheenah Ko - "Wrap Me Up"
Amason - "Marry Me Just For Fun"

Mick Jagger & David Bowie - "Dancing in the Street"

Tove Lo - "Habits"

Blur - "Coffee & TV"

Kanye West - "Runaway"

Charli XCX, Christine & the Queens - "Gone"
Robyn - "Call Your Girlfriend"

Johnny Cash - "Hurt"

Lady Gaga - "911", "Telephone", "Bad Romance"

Rihanna, Calvin Harris - "We Found Love"
OutKast - "Hey Yal!"

Beyoncé - "Formation”

London Grammar - "Sights"
Highasakite - "Out of Order"
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Gor din egen musikvideo
- ett studiematerial

Vill du och ditt band gora en musikvideo? Vill ni visa upp till bokare hur ni
ser ut néir ni spelar live? Eller har ni bara en riktigt bra videoidé som ni vill
forverkliga?

Precis som pa MTVs storhetstid ar det i dag nastan obligatoriskt att géra en mu-
sikvideo. En video gor det lattare att bli omskriven pd musikbloggar, fa spelningar,
halla uppe ett intresse hos fansen och mycket mer.

| det har studiematerialet far du och ditt band lara er hur ni gor en musikvideo och
vad som kravs, bade i form av planering, resurser och teknik. Ni far praktiska tips
och exempel som hjalper er framat i varje steg av processen - fran att ni kommer
pa enidé till er musikvideo till att ni ska forbereda manus, filma, klippa och avslut-
ningsvis marknadsfora er video.

Ni behover endast kontakta Studieframjandet pa er ort for att komma igang!

Studieframjandet ar ett av Sveriges storsta studieforbund. Vi ar partipoli-
tiskt och religiost obundna med ett brett utbud av studiecirklar, utbildning-
ar, kulturarrangemang och foreldsningar. Varje ar samlas ett par hundratu-

sen deltagare i vara studiecirklar och kurser.

Valkommen till Studiefraimjandet!

studic MM

framjandet




