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Hur marknadsfor vi var musik?
— ett inspirerande studiematerial utan facit

Oavsett om du och ditt band gor varldens basta musik kommer ni inte
att ta er utanfor replokalen eller studion om ni inte lagger ner tid och
energi pa marknadsféring.

Det har studiematerialet ar framtaget i syfte att hjalpa er grupp att ut-
vecklas genom att ge rdd och tips om marknadsforing. Innehallet utgar
frdn vad ett EPK (elektroniskt presskit) bor innehalla, och garigenom
de enskilda delarna steg for steg. Ett elektroniskt presskit ar ett bra och
professionellt satt for band och artister att presentera sig for arrangorer,
medier och publik pa.

Studiematerialet baseras pa forfattarens egna erfarenheter och asikter,
och man behoéver darfor inte halla med innehallet. Det viktiga ar att ni
som band tanker och resonerar kring de fragestallningar och rubriker
som dyker upp.

Tveka inte att vdnda er till Studiefrdmjandet om ni behover stéd och hjdlp
fér att komma vidare med ndgon av delarna. Vi kan allt som oftast bistd
med [dn av utrustning och lokal eller formedla kontakter.

Materialet ar skrivet av:

PATRIK NILSSON
Verksamhetsutvecklare
Studieframjandet Skane-Blekinge

April 2020

Forfattare: Patrik Nilsson
Grafisk form: Anna Lillkung
Foto: Mostphotos och arkiv
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Ett elektroniskt presskit (EPK) ar ett bra och
professionellt satt for band och artister att
presentera sig for arrangorer, medier och pu-
blik pa.

Ett EPK innehadller en mangd olika marknadsfo-
ringsmaterial som ger information om dig som
artist eller om er som band. Det ar sedan enkelt
att anvanda presskitet nar man vill marknadsfora
nya latslapp eller spelningar.

Ett elektroniskt presskit bor innehalla
« bilder

+ logga
« presentationstext riktad till arrangér, med
biografi och referenser

Tips innan ni kor igang:

«  presentationstext riktad till medier och publik
« |at/videolankar och lankar till sociala medier
« teknisk specifikation.

| det hér studiematerialet far du och ditt band
praktiska tips och inspiration om varje del som
presskitet vanligtvis innehaller. Innan ni satter
igdng kan det vara bra att diskutera inom bandet
hur ni vill presentera er sjalva och hur ni vill bli
uppfattade av publik och arrangorer.

Den tid som ni lagger ner pa att arbeta med stu-
diematerialet och skapandet av ert egna elek-
troniska presskit kan ni rapportera som studie-
timmar till Studiefrémjandet inom ramen for er
studiecirkel (se Tips nedan).

Arbetet med det har studiematerialet kan med fordel genomféras och rapporteras till Studie-

framjandet som en studiecirkel, endera som en del av er befintliga musikcirkel eller som en egen
studiecirkel. D& géller Studieframjandets regler for studiecirklar:

« En studiecirkel maste ha minst 3 deltagare som ar 6ver 13 ar
o Studiecirkeln maste ha minst 3 traffar (som omfattar minst 9 studietimmar totalt)
« Varje deltagare maste narvara vid nagon av de 3 forsta traffarna

Kom ihdg att ha ett demokratiskt forhallningssatt nar ni arbetar med materialet. Det innebér att
alla far komma till tals och kanna sig delaktiga i arbetet.
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Bilder

Bilder dr en viktig del av ert elektroniska
presskit. Bilder kan anvandas i de egna
marknadsforingskanalerna (sociala medier,
hemsida), men ocksa externt, exempelvis av
journalister i media och av arrangorer som
marknadsfor ett evenemang.

Olika sorts bilder

Ert EPK bor innehalla flera olika bilder sd att de

finns tillgéngliga for manga olika andamal.

Har ar de viktigaste exemplen:

« bilderibade liggande och staende format

+  bild med mycket luft sa att det finns plats for
text och/eller logga i bilden

+  bild som gor sig bra pa sociala medier

« bilderibade farg och svartvitt.

Ni kan mycket val klara er pa tva olika bilder om
dessa tillsammans checkar i alla boxar ovan.

Innan fotograferingen

Innan ni tar bilder bor ni ha pratat ihop er inom
bandet s att alla ar med pa vad som géller kring
kladsel och plats pa fotodagen. Ni vet battre an
fotografen vad ni vill formedla sa ni maste kom-
ma med forslag.

Har ni ingen bra idé eller utténkt plats for foto-
graferingen kan ni alltid ta bilder i replokalen
medan ni spelar. Dar ar ni formodligen som mest
avslappnade och naturliga.

| dag gar det att ta fullgoda bilder for andamalet
med en vanlig mobil, men kanske ar det klokt att
l[ata ndgon med lite battre utrustning och kun-
skap gora det at er. Sedan ar det viktigt att alltid
uppge fotografens namn nér bilden anvands.

Efter fotograferingen

Era utvalda bilder ska alltid finnas i saval hdgupp-
|6st som lagupplost variant. Givetvis ska ni inte
proppa igen mottagarens mailbox, utan det basta
ar att ha en hemsida som ni lankar till dar allt
finns for nedladdning. Alternativet ar att ni har de
hogupplosta bilderna i en dropbox som ni lankar
till nar det efterfragas.

Bilder i sociala medier

Kolla upp vilka matt som galler fér banners och
omslagsbilder pa exempelvis Facebook och inte
minst Spotify.

Ni kan redigera bilderna utifran de ratta matten,

eller be er fotograf att gora det.
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| vissa genrer ar det viktigare med logga dn
det dr i andra. Fordelen med en logga ar att
manga festivaler eller arrangemang med fle-
ra akter gor en samlingsaffisch dar de lagger
upp alla bandets loggor. Da har ni majlighet
att bli synliga om ni har en effektiv logga.

Enkel logotyp
Om ni bestammer er for att ha en logga, men inte

vill lagga dyra pengar pa att en grafisk designer
ska ta fram en at er, kan ni gora det enkelt.

Exempel pad logotyper pa en affisch:

nemis

METAL

RPN

AGONTZE T
ACIDIUN {8 eceprion

bULLSH 1 \,!g{g{]m}};\ METHANE,

\"\\\‘(lhl‘.":[';f' i s( N
M S6CiAL PRETENDER ,?.fo

THE GENERATIONS ARMY

NORRKOPING 15/6-16/6, kl 19-01
DYNAMO/HALLARNA

Tunnbindaregatan 37
18 ar. Fri entré fére ki 21

Slurlie.‘.

nemis.se framjandet

Ni kan exempelvis valja ett typsnitt som kanns re-
presentativt for er och er musik. Ett rent typsnitt
kan namligen vara minst lika effektivt som en de-
taljerad symbol.

Gor logotypen i tva varianter: en som fungerar
mot en ljus bakgrund och en som fungerar mot
en mork bakgrund (se exemplet med Musikaku-
ten-logotypen nedan). Se till att logotypen ocksa
kan laddas ner pd er hemsida.

Exempel pa logotypvariationer:

MUSIK

Studiefrémjandets undervarumérke Musikakuten
anvéander sig av en logga som utgar fran ett enkelt
typsnitt och tva olika farger.

MUSIKAKUTEN

Logotypen finns i negativ variant som kan
anvandas mot moérk bakgrund.

MUSIKAKUTEN

Logotypen finns dven i positiv variant (helsvart)
ifall standardlogotypen med gront inte fungerar.
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Utover sjalva musiken ar presentationstex-
ten kanske det viktigaste verktyget for att fa
spelningar och publik. Det ar inte helt ovan-
ligt att en person kommer att ldsa om er inn-
an de kommer att hora er. Da ar det viktigt att
ni ger ett positivt intryck redan fran borjan.

Vad ar en presentationstext?

Det ar viktigt att inte blanda ihop en biografi med
en presentationstext. En biografi ar nagot som

ni bor skriva och lagga i exempelvis Facebooks
"Om”-sektion. Har berattar ni er historia, inklu-
sive hur ni startade och vad ni har dstadkommit
under er tid som band.

Presentationstexter fokuserar déaremot pa var ni
befinner erjust nu och vart ni ar pa vag. Det finns

tva olika sorters presentationstexter:

« texttill arrangorer, vars syfte ar att fa arrangé-
rer att lyssna pa er och sedan boka er

« publik text, vars syfte ar att beratta for en
potentiell publik varfor de ska lyssna pa er.

Allmént att tanka pa

Det ar braom alla i bandet ar delaktiga i att
bestamma vad det ar nivill fa sagt, men for att
fa ett bra flyt i spraket och en sammanhangande
text brukar det vara bast om en person skriver
ner allt.

Det kan ocksa ibland vara bra att ta in en "ut-
omstdende” person som far skriva ihop texten
utifran vad ni beréattar.

Nar ni har skrivit klart texten, kolla igenom igen
sd att allt ar rattstavat och valformulerat.
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Text till arrangorer

Texten som skickas ut till arrangdrer har som
mal att presentera er sa att den som laser se-
dan vill lyssna pa er. En arrangdr kan lasa sig
till om ni uppnar eventuella kriterier de satt
for band som de vill ha pd sina arrangemang.

Om ni inte riktar er till en utlandsk publik, skriv
pad svenska. Daremot kan det vara bra att ha en
forberedd engelsk text ifall ni ska sdka spelningar
eller pd annat satt presenteras utomlands.

Texten ska svara pa foljande fragor:
« Var kommer ni ifran?
« Hur lange har ni funnits?

Hur manga ar ni och vad spelar ni for
instrument? (Kan med fordel goras i punkt-

form).

Vilken typ av musik spelar ni?

Beskriv musiken genom att ange en genre och/
ellernamnge andra band som star er ndra genre-
massigt. Att placera sigi en genre kan upplevas
som begransande for ett band, men ar ack sa
praktiskt for en arrangor.

Var arliga och dvergripande nar ni beskriver
musiken. Aven om ni har baktakt i en vers ska ni
inte skriva att ni spelar reggae. Nivill ju inte bara
locka folk till en spelning utan dven fa dem att
ga darifrdan med en sd positiv upplevelse att de
berattar om det for andra.

Power-thrash-dods-speed-rocknroll-heavy metal
ar heller ingen genre. Den typen av beskrivningar
tenderar att skramma bort arrangorer. Nagons
avsky for power och heavy metal kan vara storre
an karleken till thrash. Metal ar en battre be-
skrivning i ett sadant lage (om det inte ar sd att
ni bara vill spela pa Power-thrash-dods-speed-
rocknroll-heavy metal-festivaler).

Frdgan som aterstar ar hur ni ska sticka ut bland
andra metalband. Ni maste alltsa lyckas med
balansgangen att ge en arlig kortfattad beskriv-
ning och samtidigt vacka nyfikenhet. Det kan
darfor vara bra att ge en dvergripande genrebe-
teckning som ni sedan fargar med beskrivande
tillagg, t.ex. "metal-band som far energi fran allt
som later hart och snabbt”, eller ’'modern metal
i old-school rockmundering’”.

Om ni namnger andra band racker det med att ge
tre exempel. Daremot ar det kul om ni pa er band-
sida pa Spotify har en spellista med musik som
inspirerat er.
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Presentationstext: Text till arrangorer

« Vad har ni gjort for spelningar?

Ni behover inte ga allt for l[angt tillbaka i tiden el-
ler namnge precis allt. Det arrangoren ar ute ef-
ter ar att fa ett hum om er erfarenhet. Har ni haft
manga spelningar genom aren, spelat pa storre
festivaler, eller har ni inte spelat live alls?

Det ar viktigt att ni ar arliga. Att ha spelat en géng
i Perstorp och en gang i Malmo ar inte det samma
som att ha spelat 6ver hela Skane, utan skriv da
hellre att ni har spelat pa olika orter i regionen.
Inkludera garna referat fran recensioner eller om-
domen fran arrangérer och publik.

« Vad har ni slappt for latar?

Lista bade tryckta slapp och slapp pa natet om
ni har det. I samband med att ni soker spelningar
maste ni ha ndgot aktuellt slapp att referera till.

Att inte ha slappt ny musik pa flera ar kan bara
ursaktas med att ni spelat s@ mycket live att det

uppvager, eller att ni har haft paus med bandet.
Inkludera hellre en ok liveinspelning an ingenting
alls.

Rabbla inte upp hur manga medlemmar ni haft
under resans gang. En paus kan forklaras med att
folk hoppat av bandet, men i dvrigt ar det endast
ett tecken pé turbulens och oro i gruppen.

« Vad ar ni aktuella med?

En biografi ar intressant for att fa en bild av vilka
ni ar, men for att ni ska bokas till en spelning ar
det av storre vikt att ni berattar vad ni ar aktuella
med (vad ni nyligen gjort eller kommer att gora).
Har ni en spelning pa en festival om tre manader,
en nyligen slappt ep eller kommer ni gora era for-
sta spelningar efter en lang tid i studion? Gamla
meriter kan man hanvisa till, men ar inget att for-
lita sig pa, sarskilt inte om meriterna inte genere-
rar spelningar per automatik.
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Presentationstext: Publik text

Den publika texten kan mycket val vara en
sammanfattning av texten ni skickat till ar-
rangorer. Och den publika texten kan i sin tur
anvandas som ingress till er arrangorstext.

Nar och var anvands den publika texten?

Den publika texten anvands pa hemsidor, i tid-
ningar, i programblad etc etc, i syfte att beratta
for en potentiell publik varfor de ska ta sig tid att
spana in just ert band. Er publika text ska vara
kortare an er text till arrangérer, och passar dar-
fori sammanhang dar ni maste beskriva ert band
mera kort och koncist.

Nar nagon efterfragar en presentationstext ska ni
alltid forst frdga var och vad texten ska anvandas
till och darefter tanka efter vilken sorts text som
l[@mpar sig bast.

Om en text om ert band ska presenteras pa en
egen sida pd en hemsida kan ni exempelvis
skicka over hela arrangorstexten, men vara noga
med att ha en kortfattad ingress pa 1-4 meningar
eftersom manga inte laser mer an sa. Om ni ska
presenteras i en lokaltidning ar risken stor att ni
inte far med mer an 1-4 meningar och da racker
er publika text gott och val.

Hallpunkter i er publika text

Det viktigaste att f& med i er publika text ar en
beskrivning av hur ert band later. Beroende pa
genre gor ni en awagning angdende hur mycket
nyfikenhet ni vill vacka hos ldsaren. Men om ni
t.ex. spelar regelratt kangpunk ar det framst re-
dan fralsta” som kommer att uppskatta er, och
da finns det ingen anledning till att forsdka gora
nagra omskrivningar.

Att halla det alltfor oppet och sdga nagot i stil
med "vi har ett helt unikt sound” eller *vi vill inte
satta ossiett fack. Kom och bilda er en egen upp-
fattning istallet” ar inget som rekommenderas.

Sa lange niinte ar ett tribute-band ar det bara ni
som later som ert band. Darfér behéver ni inte
papeka att ni ar unika. Sjalvklart kommer folk att
bilda sig sin egen uppfattning, men om de inte
ens far en vagledning i vad de kan forvanta sig ar
detinte troligt att de kommer att investera sin tid.

Ni bor dven forsoka fa med ndgot som ni ar aktu-
ella med. Sddant som ni nyligen gjort eller kom-
mer att gdrainom en snar framtid. Latslapp, spel-
ningar, forsta spelningen med er nya gitarrist eller
att ni ar tillbaka efter ett uppehall ar exempel pa

aktualiteter ni med fordel kan poangtera.
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Lankar och sociala medier

| ert EPK presenterar ni relevanta lankar till
hemsidor, sidor pa sociala media och Spotify.

Hemsida

En hemsida ar ett medium som kan tyckas bli
mindre och mindre viktigt. Det ska dock inte
forkastas, da det kan anvandas som en samlings-
sida for ert pressmaterial och innehalla han-
visningar till de sociala medier som ni anvander
erav och dar er musik hittas.

Facebook och dvriga sociala medier

Att ha en Facebooksida ar av storsta vikt for ert
band, men arbetet slutar inte med att ni skaffar
en egen sida. Att ha en sida som inte uppdateras
signalerar att ni inte ar aktiva, oavsett hur manga
fantastiska |&tar ni skriver i er replokal. Det kan

racka med en bild da och da fran ett rep, och att

ni givetvis lagger upp bilder och texter innan,
under och efter de konserter ni har.

Vid konserter ska ni ocksa sékerstalla att ar-
rangdren gor ett evenemang som ni bjuds in
som medvardar till. Erbjud er att sjalva skapa
evenemanget om arrangoren inte gor det. Lagg
daremot inte upp egna evenemang, utan samsas
med 6vriga band och arrangorer kring ett.
Annars kommer ni fa fyra olika evenemang med
endast tio personer (varav halften ar ni sjalva)
som tryckt pa "kommer” istallet for ett evene-
mang med desto mer uppmarksamhet.

Kanner ni er mer hemma i andra sociala medier
kan dessa absolut anvéandas som komplement,
men Facebook ar storst och har en evenemangs-
funktion som ar viktig for era spelningar.
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Spotify

Spotify ar den viktigaste plattformen for att
sprida er musik. Digitala musiktjanster tar i regel
inte emot musik direkt frdn musikskapare, utan
har avtal med en rad bolag som far publicera
musik till deras tjanster, sa kallade aggregatorer.
Darfor maste ni, om ni inte har avtal med ett skiv-
eller managementbolag som gor det at er, vanda
er till en aggregator. Det som skiljer de olika
aggregatorerna ar i huvudsak priset och ersatt-
ningsmodell, men dven sddant som ansprak pa
upphovsratt kan forekomma.

Innan nivaljer vilken aggregator ni ska anvanda
bor niinom bandet diskutera hur ni tankt sléappa
er musik. Om ni har ténkt satsa pa ett fatal slapp
kan det vara klokt att vanda sig till exempelvis Cd
Baby som tar betalt per uppladdning, samt en
liten andel per spelad |at. Daremot kan Distrokid,
som ar en tjanst ni prenumererar p3, vara ett
battre alternativ om ni tanker gora flera latslapp
under aret. Det viktigaste ar att ni haren plan
forvad ni vill och framfor allt att ni laser igenom
avtalen ordentligt. Tank pa att anmala er och era
verk till STIM innan ni anlitar en aggregator.

Precis som med Facebook ar det viktigt att halla
er Spotify-sida aktuell. Detta innebdr inte att ni
ska gora latslapp var och varannan vecka, men
om en arrangor gar in och ser att niinte slappt
nagot pa tva ar dr det inte sa bra. Da ar det battre
med en enklare inspelning av en (3t an ingenting.
Se till att ta bort musik som ni inte ar stolta dver.

Forutom att slappa egna latar kan ni gora spellis-
tor, t.ex. med musik som "format” er. Ni kan med
fordel prata ihop er med andra band och se till
attlagga upp varandras musik i olika spellistor

och under funktionen "artisten rekommenderar”,
dar nikan lagga upp bade egen och andras mu-
sik. Ju fler sammanhang ni dyker upp i och ju fler
kopplingar som leder till er, desto fler anvandare
kommer att fa forslag om att lyssna pa er.

Nyttja funktionerna "Biografi” och "Konserter”.
Lagg in [ankar till era sidor pa sociala medier
och er hemsida pa er artistsida. Pa sa satt kar ni
mojligheten att bli en "verifierad artist”. Pa Spoti-
fys hemsida kan ni ocksa ldsa manga bra tips pa
hur ni kan fa ut sa mycket som mojligt av dem.

YouTube

Oavsett hur bra latinspelningar ni har kommer ni
behdva komplettera med YouTube-klipp. Darfor
bor ni se till att ndgon filmar era spelningar. Om
ni lagger upp en hel spelning eller bara plockar
uten [dt som ni ar sarskilt néjda med spelar
ingen roll. Det viktiga ar att ni visar att ni kan
leverera live.

Har niinte haft ndgra spelningar kan ni spela in

en latireplokalen eller pa annan plats. Eller ar-
rangera en egen spelning!
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Teknisk rider och stageplot innehaller viktig
information for arrangorer om allt som kom-
mer behodvas infor och under er spelning.

Teknisk rider

En teknisk rider beskriver vad ni behdver ha pa
scen for att kunna genomféra er spelning. Var
noga med att skilja pa forutsattningar och dnske-
mal.

Lista upp alla instrument som ni kommer att an-
vanda pa spelningen och komplettera med om
det ska mickas eller om det behdvs en linebox.

Om ni anvander exempelvis slagverk som anvan-
der en och samma mick racker det att ni bara
sammanfattar det som "percussion: en mikrofon”.
Skriv ocksa ner hur manga sangmickar ni behover
och hur manga stromuttag.

Om ni och arrangéren ar dverens om att ni tar
med egna forstarkare ska ni specificera vad ni

Nar ni kdnner att ni har alla delarna som be-
hovs i ert EPK ska ni packa ihop det och ladda
upp det sa att det ar lattillgangligt.

Ni packarforstihop bestandsdelarnaiert EPKien
zip-fil. Har ni en hemsida lagger ni sedan zip-filen
dar for nedladdning.

tar med for forstarkare, och om eventuella andra
band ocksa far nyttja dessa. Detsamma galler
trummor. Skulle det istallet vara arrangéren som
tillhandahaller detta ar det viktigt att ni laser ige-
nom ordentligt vad som finns sa att ni kan kom-
plettera med cymbaler eller liknande.

Rakna aldrig med att saker finns om ni inte stamt
av detta med arrangoren i forvag.

Ni tar alltid sjalva med er instrumentsladdar och
keyboardstativ.

Stageplot

En stageplot ar en ritning pa hur ni staller upp
pa scenen. Ni kan med férdel hdmta en mall fran
internet (bosstweedbackline.com till exempel).
Aven om ni inte kanner att det spelar nagon roll
vem som star var sa ger det har teknikern pd plats
en valdigt bra bild av vad som kommer behdovas
pa scen.

Om niiinte haren hemsida kan niladda upp pake-
teti en dropbox som nisedan kan lanka till pa era
sidor pa sociala medier och i mail till arrangorer.

Kom ihdg att ga igenom materialet med jamna
mellanrum och hall det uppdaterat.
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Att gora-lista: elektroniskt presskit

Del 1: Bandets identitet

«  Diskutera och kom éverens om hur nivill bli uppfattade och hur nivill presentera er sjalva som band.

« Setill att alla & medvetna och delaktiga i det som gors. Utse aven vem som ansvarar for att de olika
delarna blir gjorda och hélls uppdaterade.

Del 2: Bilder

«  Skaffa bandbilder; stdende, liggande, svartvita och i farg. Ta dven nagon bild med mycket luft om ni
inte har sddana.

+ Redigera bilderna utifran de matt ni behdver till tryck och sociala medier.

Del 3: Logga
«  Skapa en frilagd logga.
« Anpassa loggan: gor en variant som passar till mork bakgrund och en som passar till ljus bakgrund.

Del 4: Texter

«  Skriven biografi. Uppdatera denna efter hand.

«  Skriven aktuell presentationstext som riktar sig till arrangorer i syfte att skaffa spelningar.
«  Skriven kortfattad publik text som riktar sig till medier och publik.

Del 5: Sociala medier och hemsida

«  Skaffa en hemsida dar ni lankar till bl.a. Facebook och Spotify.

« Laggin ert EPKfor nedladdning pa hemsidan nar det ar klart.

«  Bestam en strategi for vilka sociala medier ni ska finnas pa och hur ni ska anvanda er av dem.
«  Fylli”Om-fliken” pa Facebook med presentationstext och relevanta kontaktuppgifter.

Del 6: Spotify

« Valj aggregator och ladda upp er musik.

«  Fyllidefunktioner ni hartillgadng till: biografi, artisten rekommenderar, tour m.m.
« Lanka till sociala medier och till er hemsida.

«  Gor spellistor med musik ni gillar och med kompisars band.

Del 7: Teknisk rider och stageplot
«  Gdigenom vad ni behdver pa scen for att genomfdra en spelning. Skriv ner detta i en teknisk rider.
« Skapa en stageplot som alla i bandet ar med pa.

Del 8: Paketering
« Sammanstall de olika delarna i en zip-fil eller i Dropbox.
«  Omniharenhemsida, ladda upp ert EPK dar.



Anteckningar




Marknadsfor din musik

- ett studiematerial om elektroniska presskit

Vill du och ditt band fa enkla tips och verktyg for att battre na ut till
arrangorer, media och publik?

Ett elektroniskt presskit (EPK) ar ett bra och professionellt satt att samla marknads-
foringsmaterial som sedan kan anvandas exempelvis nar man slapper nya latar
ellervill gbra PR for en spelning.

| det har studiematerialet far du och ditt band gd igenom bestandsdelarna i ett
elektroniskt presskit. Ni far praktiska tips for hur ni kan lagga ihop ert eget presskit

och vad ni behéver fundera pa nar ni gor det.

Kontakta Studieframjandet pa din ort for att komma igang!

Studieframjandet ar ett av Sveriges storsta studieforbund. Vi ar partipo-
litiskt och religiost obundna med ett brett utbud av studiecirklar, utbild-
ningar, kulturarrangemang och forelasningar. Varje ar samlas ett par hund-
ratusen deltagare i vara studiecirklar och kurser.

Valkommen till Studiefraimjandet!
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